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Flacon Service a Lario Plast
Como polo del packaging tech

Fusioni. Acquistatalaquota di maggioranzadella societa di Olgiate Molgora
Alberio, ad dell'azienda di Alzate Brianza: «Riunite eccellenze frammentate»

COMO
LEA BORELLI

Lario Plasthaacquisito
Flacon Service, un investimento
che faparte del progetto di svi-
luppo del gruppo che puntaalla
creazione diunpolodieccellen-
ze nel mercato del packaging
tecnicoperisettoridel personal
care,dellacosmeticaedel para-
farmaceutico.

La societa Lario Plast, con-
trollata dal fondo di private
equity Alto Capital Vgestitoda
Alto Partners Sgr, specializzata
nellaprogettazione e produzio-
nediimballaggiin plasticadial-
ta qualita, & stata fondata nel
2009 ad Alzate Brianza in pro-
vincia di Como.

Processo di costante crescita
Nel corsodegliannihaampliato
lapropriapresenzasul mercato
acquisendo Mesaverde Srl nel
2011 e Nuova Mandelli Srl nel
2019.Lo scorsoanno Alto Part-
ners Sgr, in qualita disocieta di
gestione del risparmio delfondo
comune di investimento riser-
vatodenominato Alto Capital V,
haacquisito, tramite un’opera-
zione dileveraged buy-out, una
quotarappresentativadel 100%
del capitale sociale di Lario
Plast.

Inquestigiornié stato ufficia-
lizzato I’acquisto della quota di
maggioranzadi Flacon Service
dalla famiglia fondatrice. I fra-

telliMarco e Luca Peregohanno
conservato una quota di mino-
ranza, mantenendolagestione
operativadellasocietaconsede
aOlgiate Molgora, in provincia
diLecco,unarealta attivadapiu
di 30 anni nell’ideazione e rea-
lizzazione diflaconiin plastica
peril settore dell’hotellerie, del
parafarmaceutico, dellacosme-
tica e della cura della persona.

«Siamomolto contentidiaver
raggiuntol’accordo congliazio-
nistieilmanagementdiFlacon
Service,aziendastoricanel set-
tore del packaging gestitadalla
famiglia Perego —hacommenta-
to Ambrogio Alberio, ammini-
stratore delegato e azionista di
LarioPlast-Ilsettore del packa-
ging plastico in Italia & forte-
mente frammentato e Lario

Plast intende riunire una serie
dieccellenze perpoterricoprire
unaposizionerilevanteinque-
sto comparto».

Sviluppo e prodotti diversificati
«SiamoentusiastidiunirciaLa-
rio Plast, operazione checiper-
mettera di ampliare il nostro
know-how nellaprogettazione
e produzione di packaging, e di
divenire parte di un progetto
volto allo sviluppo di un gruppo
industriale diversificato e com-
plementare, in grado di offrire
ai nostri clienti una gamma di
articoli e servizi sempre pittam-
piaevariegata» hanno aggiunto
Lucae Marco Perego, ammini-
stratori delegati e azionisti di
Flacon Service, player specializ-
zato che si distingue nel suo
mercatodiriferimentoperlalta
qualita deisuoiprodotti,lapro-
fondita del suo campionario e
I’elevatolivello disupporto tec-
nico.

LarioPlastquest’anno, attra-
versoil conseguimento deipro-
priobiettividicrescitaeal perfe-
zionamento dell'operazione del-
l'acquisizione di Flacon Service,
prevede diraggiungerericaviin-
torno ai 30milioni di euro con
una marginalita operativa del
20%.Dall’integrazione di Lario
Plaste Flacon Service sono pre-
viste sinergie dinaturafinanzia-
ria e commerciale.
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Una mattinata
per scoprire
opportunita
professionali

Como Talent Up
Gratuito per giovani
trai18ei29anni
I'appuntamento

di oggi allo Spazio Diaz

Confronto tra do-
manda e opportunita profes-
sionali, indirizzata a chi sta
per entrare nel mondo del la-
voro. Oggi, dalle ore 10.00 alle
13.00 presso lo Spazio Diaz, in
via Armando Diaz 58 nel cen-
tro storico di Como, sara pos-
sibile partecipare a Como Ta-
lent Up: 'evento gratuito che
si rivolge ai giovani e alle gio-
vaniunder 29 della citta di Co-
mo e provincia, per creare un
contatto sia con il mondo del
lavoro che con quello della
formazione e scoprire cosi
nuove opportunita personali.

La mattinata e dedicata al-
lesplorazione delle proposte
cheil territorio offre e dedica-
ta all’ascolto dei partecipanti
perricevere consigli ed indivi-
duare insieme le possibilita
piu adatte ai desideri, alle
esperienze pregresse e alle
esigenze di tutti i giovani che
stanno cercando la propria
strada.

Con professionisti di diver-
si settori i giovani potranno
partecipare a workshop prati-
ci e interattivi di metalmecca-
nica, grafica, giardinaggio, tes-
sile. L’evento, gratuito, si ri-
volge ai giovani trail8 ei 29
anni residenti in provincia,
che non lavorano, né studiano
o stanno completando gli stu-
di. Info e contatti su www.ri-
sorse.it | como@risorse.it
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Il Setificio
apre le porte
alle “Notti
della moda”

SabatoaComo

Dalle 19all'unadinotte

il “Paolo Carcano”

accoglie studenti e famiglie
per parlareditessile

I1 26 ottobre, a Como,
tornano le “Notti della Moda”,
dalle ore 19 all’'unadinotte: I'ini-
ziativa di Rete TAM, la rete na-
zionale degli istituti dei settori
Tessile, Abbigliamento e Moda,
con la collaborazione di Confin-
dustria Accessori Moda e Siste-
ma Moda Italia per permettere
ai cittadini di conoscere meglio
leccellenza formativa della
scuola.

Le “Notti della Moda” rap-
presentano un importante mo-
mento di incontro tra il sistema
educativo e i cittadini: attraver-
so l'esposizione delle collezioni
realizzate, infatti, viene valoriz-
zatoillavoro svoltodastudentie
insegnanti,inunaccogliente cli-
madifesta.

«Siamo lieti di essere giunti
alla sesta edizione di questa ini-
ziativa che ogni anno ci permet-
te di raccontare e valorizzare
l'operato dei nostri insegnanti e
deinostri studenti, creando cosi
valoresiaperglistudenticheper
il territorio. Ci auguriamo che
questo momento sia sfruttatoal
massimo per favorire 'incontro
eil dialogo trainostri istituti e i
loro territori» commenta Ro-
berto Peverelli, Presidente Rete
TM. Le Notti della Moda, pro-
mosse da Rete TAM, Confindu-
stria Accessori Moda e Sistema
Moda Italia, si declinano in ma-
niera differente in ogni citta.
Maggiori info: www.retetam.it

Comocrea chiude conil botto

Buyer da duecento aziende

Bilancio dellafiera
Soddisfattoil presidente
Stuart Sartori peririsultati
Tendenze:siprofilail ritorno
delle stampe, specie floreali

Ottimo bilancio della
duegiorni di Comocrea, il Texti-
le Design Showchesiéchiusoie-
riaVillaErba. Presenti 30 studi,
15 italiani e 15 stranieri con le
collezioni primavera estate
2026. All’evento comasco si so-

no registrate circa 200 aziende
provenienti da Italia, Spagna,
Francia. Al di sopra delle attese
l'arrivo dei buyer Usa e di una
delegazione di operatori turchi.

«Un bilancio al di sopra delle
piuroseeaspettative, siaalivello
presenze sia dal punto di vista
delle vendite. Tra i clienti dei
grandi marchi gruppi della con-
fezione c’e grande voglia di la-
sciarsi alle spalle questo mo-
mento buio, di ripartire con
nuove proposte elastampaoffre

Bibi Ronchi (Studio Chiron)

molte chances per costruire col-
lezioni uniche, originali, in gra-
dodistimolareilmercato,fermo
ormai da mesi» dichiara Stuart
Sartori, presidente della fiera.

Ildesignerevidenziapoil'im-
portanza strategica di Como-
creanel calendario tessile inter-
nazionale: «Questa vetrina é di-
ventatanegli anni unatappaim-
perdibile e questo ci riempie di
orgoglio.

E un riconoscimento della
centralita di Como nella creati-
vitatessile. Voglioringraziare gli
espositori che hanno creduto
ancoraunavoltanell’attrattivita
della rassegna e un grazie parti-
colare all'ICE che ogni edizione
porta prestigiosi buyer degli
Stati Uniti, mercato strategico
per tutti i nostri studi». Grandi

soddisfazioni per l'esito di Co-
mocrea da parte dello studio in-
glese Amanda Kelly: «Nella pri-
ma giornata c’¢ stata un’affluen-
za davvero importante, ormai i
clienti sono abituati a incon-
trarci a Villa Erba, cornice per-
fetta perle nostre creazioni. Dai
feedback avuti si puo intravede-
re un ritorno della fantasia nel-
P’abbigliamento femminile, ten-
denza che aspettiamo da tempo
di rivedere sulle principali pas-
serelle del fashion».

Sulla stessalunghezzad’onda
Stéphane Vernet dello studio li-
onese Créations Robert Vernet:
«Il salone € andato molto bene,
sonoarrivatinumerosioperato-
ri, e soprattutto c’era un’atmo-
sfera positiva che non si perce-
piva da mesi viste le drammati-

che difficolta del settore. Le
scelte si sono orientate su dise-
gni in grado di rassicurare e di
trasmettere gioia e ottimismo.
Tornera una primavera all’inse-
gna dei fiori, acquarellati, molto
pittorici».

Anche Bibi Ronchi dello stu-
dio Chiron, protagonista di due
workshop tendenze confermail
ritorno dell'imprimé: «Abbia-
mo presentato un progetto sui
sette vizi capitali, visti pero in
maniera assolutamente insoli-
ta, cioe positivamente: ad esem-
pio, per quanto riguarda l'avari-
zia, ben venga nel tessile se siri-
sparmiaacquanellaproduzione
di tessutidi scadente qualita de-
stinati alle discariche o a inqui-
naretanteareedel nostropiane-
ta». SerenaBrivio

A Cometasi “tesseil futuro”

Ceil sostegno di Mediobanca

Formazione

Progetti, conil supporto
del Gruppo, per 300
percorsi formativi

di 100 studenti 'anno

I1 nuovo progetto
“Tessiamo il futuro. Percorso di
innovazione e sostenibilita tes-
sile” dellaScuolaOliver Twist di
Cometa prepara futuri tecnici

da inserire nella catena di pro-
duzione tessile, dalla progetta-
zione alla realizzazione del tes-
suto, fino all’applicazione e alla
confezione dei prodotti, con
una particolare attenzione alle
competenzedigitalieallasoste-
nibilith ambientale, sfide cru-
ciali per l'evoluzione del setto-
re. Il Gruppo Mediobanca ha
annunciato ieri che sosterra
questo percorso formativo de-

gli studenti, all'interno del pro-
prioimpegno sociale attraverso
una nuova collaborazione con
Cometa.

Attraversoil modello scuola-
impresa, il progetto triennale
prevede 300 percorsiformativi,
con il coinvolgimento di 100
studenti all’anno e 55 docenti,
co-docenti e tutor della Scuola.
Particolare attenzione sara ri-
servata alle situazioni di fragili-

ta cosi come ai processi di em-
powerment femminile, pro-
muovendo un modello di for-
mazione inclusiva.

«In Cometacrediamo nel va-
lore di ogni persona. La difficol-
ta di alcuni ¢ quello di ricono-
scerlo e farlo emergere, Medio-
bancadaannicondivide connoi
questo sguardo. In questa colla-
borazione vogliamo accompa-
gnare e coinvolgere gli studenti
del corso tessile in un percorso
di formazione professionale
che permetta loro di “fare per
davvero”, per poter sviluppare
le competenze in un settore in
continua evoluzione. Una sfida
importante peraccompagnare i
ragazziin unacrescita persona-

le e professionale, valorizzando
ognuno la propria unicita» di-
chiara Giovanni Figini, preside
della Scuola Oliver Twist di Co-
meta - Cometa Formazione.
«Rinnoviamo la nostra colla-
borazione con Cometa, dopo il
successo dell’Accademia del
Legno: desideriamo unire la
promozione dell’inclusione so-
ciale alla formazione di giovani
talenti in settori produttivi
strategici per il nostro Paese.
Questo progetto promuove un
modello di eccellenzainclusiva,
coerente con il nostro impegno
sociale» commenta Giovanna
Giusti del Giardino, Chief Su-
stainability Officer del Gruppo
Mediobanca. Maria Grazia Gispi

Giovanni Figini




