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Stida sull’innovazione digitale
«L'Ttalia ha cambiato passo»

L'evento. || sottosegretario Alessio Butti al termine di ComolLake2024
«Strumento prezioso, ha ispirato le misure adottate dal governo»

MARIA GRAZIA GISPI

Pi1di200 oratoridatut-
to il mondo si sono alternati nei
quattrogiornidiconvegnoaCer-
nobbio.

Enellospazioespositivodi Vil-
laErbasonoraddoppiatigliespo-
sitoririspettoallaprimaedizione
diComoLake2024:in gran parte
sonoibigdellarivoluzione tecno-
logica insieme ad alcune realta
comasche particolarmente tese
all’innovazione. Ha raccolto, in
sintesi, quanto & emerso del-
l'evento chessié conclusovenerdi
scorsoil sottosegretarioallapre-
sidenzadel Consiglio condelega
all'ITnnovazione tecnologica, il co-
masco Alessio Buttie, sullediver-
sedeclinazioniacuisiprestal’in-
novazionedigitale, haviaviacrea-
tolegamiesinergie trail pubblico
eilprivato. Unalogicadialleanza
che, secondo Butti, ¢ la via mae-
straperrealizzare quellaprofon-
dainnovazione, non procrastina-
bile, che porterebbe a un salto
qualitativo del sistemaeconomi-
co,dellapubblicaamministrazio-
ne,del sistemasanitarioedeiser-
vizi ai cittadini nel loro insieme.

Le potenzialita

L’Ttaliahatuttele potenzialitain
terminidicompetenze,imprese
evolontapoliticaperriuscire nel-
I'impresa come e meglio di altri
paesi dell’area Ue, non fosse che
propriolastessapoliticaesprime
norme e burocrazie che imbri-

Il sottosegretario Alessio Butti

gliano un settore, quello dell’in-
novazione digitale e dell’intelli-
genza artificiale che, per suana-
turaviaggiaveloce, velocissimoin
altri continenti dove nonesistela
cultura della protezione indivi-
dualedellaprivacyeun’eticanella
gestione dei dati.
InEuropaeinItalia, perfortu-
nae peridentitastorica, invece i
confini etici e normativi sono
molto chiarieladirezione che si
epresaesullostrettocrinalediun
umanesimodigitale, difficile, ma
giafascuolaancheinaltriconte-

Moncler a Shanghai
Il post di Zhang
con Remo Ruffini

Passione Inter

Una passione in co-
mune (quella per I'Inter) e, fi-
no allo scorso anno, anche una
partnership commerciale che
vedevailoghidelleloro societa
affiancati.

Il presidente e amministra-
tore delegato di Moncler, il co-
masco Remo Ruffini, con i figli
Pietroe Romeohaincontratoa
Shanghai l'ex presidente ne-
razzurro Steven Zhang. Que-
st’ultimo ha postato su Insta-
gram una foto che lo ritrae in-
sieme con i Ruffini davanti alla
skyline della citta cinese con la
frase “Alcune cose non cam-
biano mai”. Proprio aShanghai

Remo Ruffini con i figli Pietro e Romeo e Steven Zhang

ieri si & svolto l'evento “City of
Genius” organizzato da Mon-
cler che ha visto tra i parteci-
panti anche celebrita tra cui
Rihanna (pure lei postata sui
socialdaZhange) e il suo com-
pagno, il rapper A$AP Rocky.

Zhang ieri ha postato una
nuova foto, scattata proprio al-
I’evento Moncler, sempre con
Remo Ruffinieiduefigli. Mon-
cler, come detto, ha “vestito” la
squadra dell’Inter per tre anni
in base a una partnership con-
clusasi la scorsa stagione, tra
Paltro l'ultima di Zhang alla
presidenza. Ruffini & molto ap-
passionato di Inter e due anni
faeraancheallafinale di Istan-
bul. G. Ron.

COMOLAKE

CONFERENCES

sti. «Insieme alla Commissione
europeastiamotessendounase-
riedirapporti estremamenteim-
portanti non solo per quanto ri-
guardaildisegnodilegge sull’in-
telligenza artificiale, ma anche
per tutte le altre misure che ab-
biamo messoinsieme e proposto
alivello europeo - ha spiegatoil
senatore Butti- ComoLake éun
laboratorio straordinario, evoglio
ringraziare le imprese perché,
qui, siamo stati capacil’annoscor-
socome questannodipassare sa-
pientementedallateoriaallapra-

tica. Buona parte delle misure
adottate dal governo riguardo
I'evoluzione tecnologica di que-
stanno sono partite dallaproficua
esperienzadi Como Lake 2023».

Passi avanti
Ecosaésuccessoinquestimesi?
Rispettoal DESI, indicesintetico
permisurareil progressodigitale
deipaesiUe, I'Ttaliahafatto sensi-
bilimiglioramenti, salendooltre
lamediaeuropeainambitosanita
e Pmi, mentre per competenzee
formazione siamo piu indietro,
maeéunprocesso cherichiede pitt
tempo.

Masi € ottenuto un primo ri-
sultato, aggiunge Alessio Butti:
«far capire all’Europacheil trend
€ cambiato, che il paradigma ¢
cambiato.Ilsecondo & compren-
dere, e suquestoabbiamoancora
qualchelieveritardo,che dovre-
mo essere bravi a continuare a
camminare dopo il 2026 con le
nostreforze, senzapiul'ausiliodel
Pnrr. E per questo che stiamo
mettendoinsiemeiniziative con
iterritori,leuniversita, idecisori
politici, il governo,il Parlamento.
Eabbiamobisognodivelocizzare
l'impostazione anchelegislativa».

Peresempiocegrandebisogno
di uno strumento che consenta
aglioperatori privatidi partecipa-
re agli investimenti nell'intelli-
genzaartificialein Italiaed e solo
I'inizio.
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Brunello Cucinelli

Nei primi nove mesi
ricavi saliti del 12%

Il bilancio

Segno positivo a due cifre
inAmericaein Asia
Obiettivo +10%

per il fatturato del 2024

Neinove mesi Brunel-
lo Cucinelli ha registrato ricavi
pari a 920,2 milioni, in crescita
del 124% a cambi correnti
(+12,7% a cambi costanti) ri-
spetto allo stesso periodo del
2023. I risultati sono definiti
ottimi e ben bilanciati sia nei
mercati occidentali, con le
Americhe in aumento del
+17,6% e ’Europa del +8%, sia
neimercatiorientali,conunin-
crementodel +12,2%in Asia. Le
vendite nel mercato cinese si
dimostrano sempre di grande
qualita, con risultati in crescita
anche nel terzo trimestre, si
legge in una nota.

C’¢ stata una crescita dei ri-
caviin entrambi i canali di ven-
dita, con crescite del +13,3% nel
canaleretail e del +11,0% nel ca-
nale wholesale.

«Abbiamo sempre cercato di
costruire con i nostri stimati
clienti una relazione autentica,
che permette di affinare ed ap-
profondire il rapporto “specia-

le” che cilega, anche attraverso
degli eventi che ci piace defini-
re “artigianali”. Avvertiamo in
maniera concreta il sentimen-
to di fiducia che i clienti hanno
verso il nostro operato - dice
Cucinelli, presidente esecutivo
edirettore creativo del marchio
del cashmere - i risultati molto
importanti dei primi nove mesi
dell’anno, le eccellenti vendite
delle collezioni Autunno-In-
verno 2024 e la continua ricer-
ca di capi di altissima manuali-
t4, ci permettono di conferma-
re pienamente il nostro proget-
to di una crescita del fatturato
intorno al +10% per il 2024».

«Vediamo grandi opportu-
nita nel settore del vero lusso
esclusivo anche per il nostro
brand, grazie all’apprezzamen-
toperlostile, 'esclusivita e l’ar-
tigianalita che le nostre colle-
zioni rappresentano - aggiunge
- Visti inoltre gli importanti or-
dini in casa relativi alla campa-
gna vendite Uomo-Donna Pri-
mavera-Estate 25, possiamo
confermare i nostri progetti di
una crescita sana e sostenibile,
immaginando un incremento
del fatturato intorno al 10% sia
per l'anno 2025 che per il
2026».

LAPROVINCIA
DOMENICA 20 OTTOBRE 2024

Torna Comocrea
«A fare la differenza
e il capitale umano»

Villa Erba

L'edizione numero 73

del Design Show

E domani la presentazione
del nuovo Tess

Torna a Villa Erba, lu-
nedi e martedi 21 e 22 ottobre,
Comocrea Textile Design Show.
A questa edizione, la 73esima,
saranno presenti 15 studi italia-
ni. Folta la rappresentanza di
studi inglesi (9); parteciperan-
noinoltre 2 studi svizzeri, un te-
desco, uno studio francese, un
portoghese, un olandese e uno
studio americano.

Nonostante la crisi, la rasse-
gna tiene e si conferma vetrina
imperdibile per costruire le
nuove collezioni primavera/
estate 2026. Come gli altri anni
Ice ha organizzato un evento di
incoming con 10 aziende Usa.

«In un momento particolare
di tutta la filiera tessile, dove
sembra che I'Intelligenza Arti-
ficiale sia la soluzione a molti
problemi, la manifestazione
vuole riaffermare la centralita
del capitale umano, che si & for-
mato nel corso degli anni sianel
disegno fatto amano che acom-
puter e la proposta di nuove
idee,come sempre, ¢lachiave di
volta per dare nuova linfa al
mercato.

Il disegno e la successiva
stampa sicuramente danno
ampi spazidi creazione e vedre-
mo la reazione del mercato a
questi nuovi impulsi» dichiara
Stuart Sartori.

Mantenere e tramandare al-
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le nuove generazione le capaci-
t4, sia manuali che tecniche ac-
quisite negli anni, € unimpegno
a cui le aziende del distretto
tengonomolto. Daquiilmantra
di questa edizione: “La creativi-
tA umana non ha eguali”.
Durantelafierasono previsti
due “Workshop Tendenze” a
cura dello studio Chiron in col-
laborazione con Archivio Tessi-
le Cavaliere Azzurro, che antici-
peranno gli orientamenti della
moda (lunedi 21 alle ore 17.30 e
martedi 22 alle ore 13.30).
Sempre attive le collabora-
zioni con le scuole del territorio
in particolare con Enaip e Cen-
tro Studi Casnati che si occupe-
ranno del servizio catering of-
ferto a espositori e visitatori e
dell’aperitivo che quest’anno
saraservito al termine della pri-
ma giornata in villa antica.
Nella stessa occasione verra
presentato il nuovo Tess, il ma-
gazine edito dal nostro giornale
dedicato a tessile e moda, riferi-
mento del distretto comasco

dal 2013. 8. Bri.

Armani a New York

Con un affollato evento nella sede del building riprogettato
su Madison Avenue Giorgio Armani celebra in chiave verde
ilsuolungolegame con New York: citta perluidasemprelegata
aifilm che hanno segnatoil suoimmaginario e chelohaaccolto
esegnato momentiimportantidellasuacarriera. «Penso alla
cittadeglianni’30 e’40 che non smette diispirarmie cherievo-
co,con le sue atmosfere, nellanuova collezione Giorgio Armani
donna, senzanostalgie, pero», spiegalo stilista. Per l'occasione,
diecivetrine del negozio su Fifth Avenue sono state personaliz-
zate conlookdelle collezioniuomo e donnaautunno/inverno
2024/25 e di una nuova New York Exclusive Collection che
ricorda gli anni Ottanta del power suiting. S. Bri.




